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Cin’de E-ticaret

Cin'de e-ticaret ilk kez 1997-2002 yillari arasinda gelismeye basladi. Alibaba Group,
Dangdang.com sektore ilk giren firmalar oldular. 12. Bes Yillk Kalkinma Plani
(2011-2015) programi cercevesinde Cin hukimeti e-ticareti gelistirmek icin bir dizi
calismalar yapacagini duyurdu. Calismalar kapsaminda Cin Ulusal Kalkinma ve
Reform Komisyonu (NDRC), Cin Maliye Bakanhgi, Cin Ticaret Bakanhgi Nisan 2013
tarininde sektérin saglikli ve hizli gelisimi icin ortak bir genelge yayimlayarak; bu
alanda mevzuat dlzenlemeleri yapacaklarini, gumruk islemlerinin hizlandiriimasi,
internet basvuru sisteminin geligtiriimesi, e-ticaret para islemlerinde glvenilir aglarin
olusturulmasi, sektérde standardizasyon, idari sistemde reform vb. gibi bir dizi
Onlemler alacaklarini duyurdu. 2015 yil itibariyle sektériin Ulke ekonomisine
katkisinin dnemli dlglide arttiralacagi ve islem hacminin 18 trilyon yuan’'e ulasacag

tahmin ediliyor.

Firma Adi Toplam Ciro e-ticaret Pazar Payi
Varliklar (Milyar platformu (Cin, %)
(Milyar Dolar)
Dolar)
Alibaba Group 17.5 79.5 Tmall.com 50.1
Beijing Jingdong Century 4.3 11.3 JD.com 22.4
Trade Co., Ltd.
Suning Commerce Group 13.4 17.2 Suning.com 4.9
Co., Ltd.
Amazon.com Inc. 31.9 74.5 Amazon.com 2.7
GOME Electrical  13.4 32 Gome.com 0.4
Appliances Holding
Limited

Kaynak: Chinese E-commerce Research Center
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Kaynak: International Telecommunication Union

Internet Penetration and Online (V)
Population

2013 vyiinda GCin'de internet

kullanicilari sayisi 618 milyon’a
China 42.30% 571,343,985 | ulasti. Toplam 302 milyon kisi
India 12.58% 155,575,191 | online alisveris gergeklestirdi. Bu
Indonesia 15.36% 37,918,340 rakam internet
Malaysia 65.80% 19,239,872 kullanicilarinin - %49una denk
Philippines 36.24% 35,046,531 | geliyor. Yine ayni donemde
Singapore 74.18% 3,940,738 online parakende alisveris
Thailand 26.50% | 17,698,025 | islemlerinin - degeri  %41.2
Vietnam 39.49% 35 056,418 oraninda artis gosterdi, 1.85

trilyon yuan’e ulasti. Tiketici
drtnlerinin online satig islemlerindeki payr %7.8 oldu. 2013 yilinda Cin’deki tum
e-ticaret faaliyetleri bir 6nceki yila gére %29.9 oraninda artti, 10.2 trilyon yuan oldu.
(1.67 trilyon USD)

Cin’deki e-ticaretin hizli gelisimi ve sektérde edinilen basarilar Amazon’u Cin’de firma
alma kararina gétirdu. Firma 1998 yilinda Kingsoft tarafindan kurulan IT ve online
kitap satisi yapan Joyo.com firmasini 19 Agustos 2014 yilinda 75 milyon dolara satin
aldi ve Joyo Amazon adiyla Cin pazarina erisim sagladi. 2007 yilinda firma adini
degistirdi ve Amazon China olarak Cin’deki faaliyetlerini sirdirmekte. 2013 yilinda
Amazon Cin’in Cin’deki satis hacmi 80 milyar dolardan fazla oldu. Bu rakam, firmanin

Amerika’'daki islem hacminden daha fazladir.

Cin’de Online Diikkan Kurma Prosediiri

2004 yiinda cikarilan yeni yonetmelik ile ticari yabanci firmalara Cin’de yabanci
sermayeli ticari isletme (YSTI) kurarak online parakende satig yapabilme izni verildi.
2010 yihnda sektdr mevzuati yeniden goézden gegirilerek, halihazirda Cin’de varolan
yabanci sermayeli imalat firmalarinin da faaliyet alanlarinin bir uzantisi olarak online
satis gerceklestirebilecekleri konusuna netlik getirilmigtir.

Cin’de yeni kurulacak yabanci sermayeli firmalarin online satis izinleri icin merkezi
hikimet onayi alinmasi kurali kaldirilarak, ilgili yerel departmanlardan izin belgesi

edinilmesinin yeterli olacadi duyurulmustur.



Online diikkan

Yabanci Sermayeli Ticari kurulumu ve faaliyet ICP Kaydinin

isletme Kurulumu EIENTIE] satilacak yaptiriimasi
drinlerin belirtiimesi

Not: Katmadegerli telekomiinikasyon yatirimlari kapsaminda 2008 yilinda yeniden
diizenlenen yasa ile yabanci yatirimci en fazla %50 hisseye sahip olmak sartiyla Cinli
bir firma ile ortak tesebblis kurararak e-ticaret firmasi kurabilir. Ayni zamanda, Cin
Teknoloji ve Bilisim Bakanligindan Internet Igerik Saglayicisi (ICP) Lisansi’nin
alinmasi gerekmektedir. Kayitli sermayesinin en az 10 milyon yuan olmasi gerekir.
Faaliyet gdsterilecek bolge yalnizca bir eyalet ile sinirli ise kayith sermayenin 1 milyon

yuan olmasi yeterlidir.

E-ticarette vergilendirme

E-ticaret sektdriinde vergi konusu sektorin hizla gelismeye bagsladigi 2003 yilinda Cin
Ulusal Halk Meclisi toplantilarinda giindeme getirildi. Sektoriin vergilendiriimesine ve
vergi kagakgiliginin 6nine gegilmesi igin ¢calismalar yapilmasina karar verildi. 2013
yilinda Cin Ticaret Bakanligi tarafindan yapilan bir agiklamada, e-ticaret firmalarinin

Oddemekle yukumll olduklari vergilerin diger firmalarla esit oldugu duyuruldu.

Kurumlar Vergisi %25 (gelirin)
Temettl vergisi %5-%10
KDV %17 (KDV reformu yapilan

bazi sektorler icin bu rakam

farklilik gostermektedir.)

isletme Vergisi %5
Gelir Vergisi %3-%45

Yukaridaki tabloda yer alan vergi oranlari YSTileri ve e-ticarette faaliyet gosteren
YSTileri de baglamaktadir.

E-ticarette vergi kagakciligina getirilen siki dnlemler sonucu, birka¢ online dikkan
sahibi buylk miktarlarda para ve en az bir yil hapis cezasina g¢arptiriimislardir.



Asya Pasifik’te e-ticaretin gelisimi

Business-to- Consumer E-Commerce Sales Worldwide by Region
(Billions USD)

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Asia-Pacific 301.2 383.9 525.2 681.2 855.7 1052.9
North America Jerfke 431.0 482.6 538.3 579.9 6604
Western 277.5 312.0 347.4 382.7 4142 445.0
Europe

Central& 41.5 49.5 58.0 64.4 68.9 73.1
Eastern Europe

Latin America 37.6 48.1 57.7 64.9 70.6 74.6
Middle East& P 27.0 33.8 39.6 45,5 51.4
Africa

Worldwide 1058.2 12514 1504.6 1771.0 2052.7 2357.4

Kaynak: China Briefings

2013 yilinda Asya Pasifik e-ticaret satis hacmi 383.9 milyar dolar olarak kaydedildi.
Cin, Hindistan ve Endonezya bagi geken Ulkeler oldu. Oniimiizdeki Ug yilda Cin,
Japonya, Guney Kore, Avustralya’nin gerceklestirdigi e-ticaret faaliyetlerinin; Amerika,
Kanada, Avrupa’nin toplam e-ticaret hacmini gecerek ilk siraya oturacadr tahmin

ediliyor.

Singapur, Malezya, Endonezya, Filipinler ve Vietnam son yillarda 6nemli birer
e-ticaret merkezi olmaya basladi. Ozellikle, Vietnam yakin gelecekte bu alanda
yapilacak yabanci yatirimlari arttiracaktir. Son yillarda Glkenin hizla gelisen tiketim
pazari ve e-ticaret alaninda hikumetin yaptigi calismalar, Cin’den ve dinyanin gesitli
yerlerinden Ulkeye giren yabanci yatirnmlarin sayisindaki hizli artis, Glkede yatirim
ortaminin olgunlasmasina yardimci olmaktadir. Intel'in Ulkede gergeklestirdigi staj
programlari e-ticarette bilgi sahibi ve kalifiye eleman yetistiriimesine katki
saglamaktadir. Singapur’un elverigli vergi sistemi, seffaf yasalarn, sirket kurma
prosedurlerindeki kolayliklar ile Singapur e-ticarette Asya’da gelisim saglamak isteyen
firmalarin ilk durak yeri olmaya baglamistir. Filipinler ASEAN dlkeleri arasinda 35
milyon internet kullanici sayisiyla dnemli bir yere sahiptir. Ulkenin devasa tiketim

pazari (TUketimin GDP’deki payl %70), Gliney Asya’da en buyuk ingilizce internet



kullanabilen tlke olmasi, lojistik alanindaki tecriibeleriyle yabanci firmalarin e-ticaret

sektorinde secebilecegi dnemli bir merkez olabilir.



